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KOLIK Z VAS JIZ DNES PRACUJE?

KOLIK POHOVORU JSTE JIZ ABSOLVOVALI ( MENE NEZ 3, 3-5, 5-10, 10+) ?

V JAKEM JSTE STUDIU / ROCNIKU (1-3, 4-5, POST) ?



NEJCASTEJSI OTAZKY

Na co studenti ptaji nejvic?



4

Struktura, Obsah, Jak zaujmout

s,Jak dlouhé ma byt CV?*

,C0VvSe ma obsahovat - relevantnost zkusenosti?“
»,Ma CV obsahovat fotku? Jakou?*

,CO0 kdyZ nemam skoro vliibec Zzadné zkuSenosti?“

»,Je lepSijednoduché CV napt. ve Wordu nebo fréi spise
graficky zpracované v Canvé?“

Znéni, délka, jak se odliSit, jak formulovat, kdyz
nemam dostate¢nou praxi

»Mam psat motivacni dopis i tehdy, kdyz neni
vyzadovany?“

»Kolik toho ma byt — pll strany, jedna strana?*
,C0 kdyZz nevim, komu dopis adresovat?*

»Jak napsat prvni zpravu, pokud pozice neni
vypsana?*

»,Jak spravné odpoveédeét na nabidku LinkedIn?“
,C0 kdyZ pozici chci, ale nemam dostatek
zkuSenosti?“

,C0 kdyZ mé zaujmou dvé pozice fjedné firmeé -
mam odepsat na obé?!

Kolik informaci si zjistit, jak detailné se pfipravit

»,Jak zjistim, kdo mé bude pohovorovat?*

»Jak si zjistit firemni kulturu, kdyz jsem tam nikdy
nebyl/a?*

,Kolik Casu predem si mam vyhradit na pfipravu,®
»Jak se pfipravit, kdyz mam pohovor jiz zitra?“



r

Sebeprezentace a chovani na pohovoru

,Jak zac&it, kdy se mé zeptaji: Reknéte ndm néco o sob&?“
»,Jak byt autenticky ale ne pfiliS prehnany?“

»,Jak se co nejlépe prodat?*

»Jak pUsobit sebejisté, i kdyz jsem nervézni?“

,Jak sedét, co délat s rukama?“

Reseni obtiznych situaci
»Jak reagovat, kdyz mé prerusi nebo opravi?“

,C0 kdyZ dostanu otazku, na kterou neznam odpoved?“
,C0 kdyZz pohovor vede nékdo nepfijemny?*

Praktické zalezitosti

,C0 Si mam vzit na sebe?“
,C0 kdyZ je pohovor online a nefunguje mi technika?“

Plat, Benefity, Smlouva

,Kdy a jak se ptat na plat?*

»,Jak rict, Ze mam jiné nabidky?“

»<Jak odmitnout nabidku, kdyz je plat pfilis nizky?“
,C0 si pohlidat ve smlouveé?*

Po pohovoru / Follow up

,Mam napsat dékovny email?*
»,Jak dlouho mam ¢ekat na odpoved?*
»,Je slusné se prfipomenout?“

Energie, Autenticita, ,,Fit*

»,Jak zjistit, zda je firma pro mé vhodna?*

»,Jak poznat, Ze budu ve firmé stastny/a?*

»,Na co si dat pozor, abych nenaletél Spatnému
zameéstnavateli?*



NEJCASTEJSI STRASACI U
POHOVORU

Tipy & triky, jak jit na pohovor
bez stresu!
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STRACH...
. 2e nebudu dost dobry ... Zmluveniv cizim jazyce
» Nedostatek zkuSenosti, nizké sebevédomi, » Ostych, Ze nemam cizi jazyk dobry, strach z chyb

srovnavani se s ostatnimi

... 2 hebudu rozumeét otazce / zadanému ukolu

... Z tezkych nebo necekanych otazek > Case study, modelové situace

» Otéazky na slabé stranky, motivace, konflikty

... 2e hebudu mit corict o sobé

... Zze zpanikarim nebo budu mit ,,okno*
» Sebeprezentace

» Nervozita, tréma, paralizace

... 2e neudélam dobry prvni dojem ... 2ze pohovor povede neprijemny cloveék
» Obleceni, fec téla, profesionalita » Nepfijemna atmosféra
... Z mluveni o penézich ... Z odmitnuti

» Bojim se fict moc / malo » Obava z vysledku, dopad na sebevédomi



CV's
PRIKLADY
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02/2010-11/2011 Mladd fronta corp.
"

internet portals. www.mf.cx)

Marketing Department manager
books,

D

‘marketing

Economic division E15 EURO

Coordination of individual marketing divisions :

(Formen, FO.0.D, Lide BSR,

) - totally 15 magazines

. Ing. Martin Vrana, MBA

Curriculum Vitae

Obloukova street no.6
PRAGUE 10
10100 Czech republic

[15.c2, Recepty.cz, Orbion.cz, Zivé.cz, etc..)

ry)

trategy, plans and budgets of titles

on of all marketing campaigns

[ loyal programe of MF a.s.

-lient parties, golf

comparny)

fon instruments and strategies

Jvation and business ability of subscriber databasis, individual titles

ment
Phon +420 724975858
. mvranal984@gmail.com
Education bli Marlboro,L&M
2012-2013: CEMI - Central European M-ug-m-m mmuu
MBA studies, (MBA title) e s < toruior d
2009-2012: University of Emnomks In Pugu. Mlglster mdln M
NHE, speciall fonal Ec o sm Ing title) ing with own marketing budget
State final exam: ind side land promotion activities
2008: Suteﬁrul exam in English - Eonoiie english - i jects into Czech
2005 -2009: In Pvlgul Bldlelnl slndhs
Faculty of Nati i (Bc. Title) fporting the market position
2002-2005: Secondary Technical School of Multimedia and Promoﬂon s.ro. frd sales department )
Prague 4, i g phics, Pt [omotion/creative agencies and other suppliers
1999- 2002: y Tech. Schooi of Ce Panska, Prague 1
Senior Graphic designer, Production manager
1990-1999: Basic school Hovoréovicka, Prague 8 AN ot ey 0" CrOPHC eI ™
2z
Work experience -
10/2013-06/2016 BURDA INTERI ig 9 & directoy banquets,
4 ELLE, Marianne, MarieClaire,Instyl h 1.4bil of CZK bfevent and programme, production
in 2015, www.burda.cz/en)
braphics Webdesigner, Graphic designer
. of the online business team of well- itles as Elle, Marianne, MAXIM, Marie Claire, Apetit, riob for comechy e parties e
Joy orInstyle {m(ally n mles)
. for d ins of the company e.g. elle.cz, apetitonline.cz, marianne.cz, jer
hm/ , manz(lmre czetc.
. d daily ication with global agencies as Lagardre, Hearst, Mccann world

group, anas, Ogllvy orDenlsuAegls
fonline space with bu dget more than 220 milper year (approx 10mil CAD)

11/2011 - 11/2013, Praha, Eesk'é_RepuhIika
EVROPA REALITNI KANCELAR - Obchodni feditel
DOSAZENE cfl F: Vyhra v tendru (z 15 agentur) a Uspé$ny prodej

brand /event managementu 35

. Direct of sales team in the divisic tegi
. Coopemnon with the sales team from, pnm medla mdudmg their permanent product and strategy training i
» fsales ie new. ities thanks to special projects and Hia agencies database in direct daily touch with more that
wider digital instruments of the division
3 ks ” ; with the volume of 220 mil CZK within 1
. Many foreign trainings in the sphere of new media, modern technologies and new sales promotion Sapydimanhoiuaid
strategies (Germany, Great Britain, Italy, Poland) i ine divis higher
. Direct reporting to CEO eam cooperation
than four times
11/2011-11/2013  Real Estate Agency EVROPA projects
: - " 16 mil CAD)
Jre sale manals for business teams
. g business, marketi
. Managmg of 10- membel team consisting ufbmkels. business managen, marketing specialist, production
manager and personal assistant
. Busil d ing trainings with BAE certificate in the area of real estate and development opment nw}e:! on the basis of winning a tender (sale
5 Complte project »pmj«rnnuirih‘nn ution of ing and sales plan of plzo[:v.“::)em jon and mediating contract draft, company
the, ting fie gy
. ibili pm]ccu with target volume in average 740 mil CZK (approx. 39 mil CAD)
. Aquisition of New business opp: in the area of project Jo plan, including contracting all marketing :
. Exe(lmon of Czech golf tour with a lot of business and media p: with the name fian. PpOr
Golf Tour
. D:recr reporting to company owner bment order more than % bil CZK (approx. 22 mil CAD)
Brief,

ING. MARTIN VRANA, MBA

STRATEGIC EXECUTIVE LEADER IN SALES&MARKETING WITH
9+ YEARS OF STRONG SALES MANAGEMENT EXPERIENCES

+420 724 97 58 58 | mvranal984@gmail.com
Linked[f}] cz.linkedin.com/in/vranamartin

10/2018 - sout; Praha, Ceskd
INTERNET MALL, a.s. - Sales Director (MallTV)

DOSAZENE CILE: Nastaveni obchodni strategie Il Usp&3ny vstup znatky MALLTV

na &esky medidlni trh |1 Usp&$né propojeni média s e-commerce platformou a koordinace marketingového tymu sloZeného z 10 brand
:‘ * PInd zodpovédnost za celé finanéni pFijmy projektu MALLTV 0ji sho manaZera, marketing L

* Spolecné Fizeni, vzdéldvdni a motivace 10-ti élenného VM account tymu
§ * Vytvoreni a prezentovdni na trh unikdtniho modelu cileni - audience platform |t za kompletni marketing svéfenych znadek (budgeting,

l data & marketplace data

let

g 12/2016 - 11/2018, Praha, Cesk4 Republika .
zkugenosti v £ - NETPROMOTION GROUP s.r.0. - Regional Sales Director 09, Praha, Ceska Republika
sales managementu a O - DOSAZENE CILE: Usp&sné vedeni strategické obchodni unity s obratem pres RIS INTERNATIONAL - Brand Manager/Event Manager
strategickém Fizeni -g - 100mil. K& a ro¢nim néristem presahujici 23% Il Zésadni podil na vyvoji E: 9% nérist zisku z prodeje zodpovédnych znagek Il Vlastni
- T s g = obchodnich strategii, marketingu a produkt( spolecnosti Il Definovéni stfed-  }publikovy event - Red Zone (s vice jak 40k ndvitévniky) Il
F = nédobé obchodni strategie spolecnosti Il PIné provozni fizeni tfech pobocek Uspé3nych eventl se zapojenim spotfebiteld
% - spolecnosti ldvou Junior Brand managerd, Brand Executive a produkéniho
* PIné Fizeni a strategické vedeni tymi obchodnich zdstupct a implementace hg, budgeting, spoluprdce s promation/kreativnimi agenturami
+ nové obchodni strategie vent realizace pro znacky: Marlboro and L&M
* Podileni se na produktovém a marketingovém vyvoji spolecnosti na trhu
Iet « Rizeni, vzdéldvdni a motivace obchodnich tymi a ndbor novych obchodnikd 2000 - 2005, Prague, Czech Republic I
 Celkovd odpovédnost za 30 zaméstnanci spoleénosti ‘GIFTPRINT, Ltd - Senior graphic designer, Production manager |7

ZaisefiastVmarketing / 5/2016 - 11/2016, Toronto, Kanada

ST. JOSEPH COMMUNICATIONS - Sales Manager

b projektu v hodnoté 250 mil. CZK 1l 12% nérist pfijma

ozeni a realizace Development Golf Tour po dobu dvou let

ni developerského oddéleni spolecnosti sloZzeného z deseti
(makiéfi, obchodni zdstupci, marketing specialista, produkéni
istentka)

t za 30 TOP developer( a vedkeré sluzby spojené s jejich devel-
bjekty (zprostfedkovdni, ndbor, marketing, sales, after-sales)

To11, Praha, Eeska Republika

NTA - Marketing Manager

E: Exekuce a implementace “Vérnostniho programu MF” pro
0+ uZivateld || Uspéné vedeni tymu 10 brand managerd II
ha aplikace novych marketingovych strategii pro 15 &asopist +

|r marketing executive

lealizace BTL/ATL kampani, kiientské&korpordtni eventy a
kiteld)

DOSAZENE CILE: Ziskanf pozitivni obchod i i na gigan-
tickém trhu Il Absolvovéni mnoho New business 3koleni Il Nové obchodni A
kontakty li: - Business (titul MBA)
* Zodpovédnost za pfimé klienty titul FASHION® Magazine a MEN’S FASHION®
+ Magazine v Kanadé (Toronto, Montréal, Vancouver a Ottawa) v Praze - Magisterské studium

* Zastitovdni veskerych aspekti komeréniho prodeje & 360 digi-technologif
Iet  Ziskdni obchodnich zkusenosti ve spole¢nosti jako leaderem na trhu
* Prdce v korpordtni spoleénosti a jejim prostfedi s vice jak 1000+ zaméstnanci

zkuenosti v mediich a

reklamé 08/2013 - 06/2016, Praha, Cesk Republika 1950 2002
BURDA INTERNATIONAL - Advertising & Digital sales director o || Stiedni primyslova Skola sdélovaci techniky Panské %\%\g
DOSAZENE CILE: Zména prodejni strategie spole¢nosti Il Ztrojnasobeni pijma Specializace - Technické lyceum

, specializace - Regionalni ekonomika (titul Ing.)

v Praze - Bakaldfské studium
, specializace - Hospodafska politika (titul Bc.)

z prodeje |l Realizace 20+ celofiremnich 3koleni I 30
g * PFimé vedeni digitdiniho prodeje a tymu specidlnich p|
25 obchodniki (medidlini konzultanti + manaZefi jedne
* Obchodni zodpovédnost za 13 znacek spoleénosti (na
INSTYLE & MAXIM) s budgetem vice 250 mil. CZK
* Kli¢ové obchodni aktivity a realizace projektd s nejvét,
Jjako napf: GroupM, OMD, McCANN, Vivaki, Initiative,)

2017 -

. Osobni rozvoj

«2017 - Uspéch ve vedeni lidi - P.Urbanec (Netpromotion group, SVK)

#2017 - Franklin Covey - Leadership + Tvorba firemnich hodnot (Netpromotion group, CR)

#2016 - New business sales trainings (St.Joseph communications, Toronto)

*2016 - Working VISA (full time/contract) for Canada

2015 - Digital Innovations and New Media (Burda International, Warsaw)

«2014 - Google Analytics & Google AdWords (Burda International, Warsaw)

«2013 - Social media trends, E-commerce training (Burda International, Munich)

*2012 - BAE certifikit - Developerské projekty & Realitni expert (RK Evropa, Praha)

+2010 - Manalerské Skoleni - Decision making, Motivation and people management, Sness -management,
Leadership and Project (Philip Morris, Lond

* 2008 - Certificate in Advanced English (British Council, Praha)

G e ivati S ibisciib
(CRM) by means of marketing instruments.
agencies) for more than 500 000 clients
s of
aquisition of new partners
d i

toindividual divisions or segments of clients.
Cienk 4 Al

addressing abbonents or clients
" nd pl

individual projects

2022

Jazykové dovednosti & RP Silné stranky Zajmy

Strat.tizeni —

E Vedent lidi — | *SPorty-  golf, fitness, lye, tenis
Sales — | * Kultura - kino, hudba, divadio
Marketing ———n « Cestovani - 20% svéta procestovino
Kreativita | +Hudba- hrana klavir

SEVERNIAMERIKA | Analytika —_— « Jidlo vafeni, svétova kuchyné
@ Produktivita — |+ Technika- [T, grafika, design

G Prezentace —

Negociace _—




VaZena pani, VaZeny pane,

; i Dovotte mi,jako doplngni k mému z4) f rol, se v pér vétdch predstavit,
EVROPA O OBCHODNI REDITEL (EVROPA REALITNI KANGELAR) ovolte mi Jaka copinent k memy zelu o pracovnt rol, s¢ v par vEtach precstavt

VYHRA V TENDRU (Z 15 AGENTUR) A USPESNY PRODEJ DEVELOPERSKEHO PROJEKTU V HODNOTE 250 MIL. CZK 112%
NARUST PRIJMU ODDELENi | ZALOZENT A REALIZACE DEVELOPMENT GOLF TOUR PO DOBU DVOULET

V exekutivnich rolich se pohybuji jiz poslednich & let (CCO CEE, CEO), pfedtim jsem_
temaF 10 let Fidil obchodni & marketingové entity v riznych polich byznysu (e-commerce,

ikt média, digital marketing, real estates).

Strategicky Iidr s vice neZ desetiletou zkusenosti ve strategickém

sz O CCO - CHIEF COMMERCIAL OFFICER CEE (COMPANY NEW, as.)
N
LD \v

- 331
m

%

fizenl, salesu, business developmentu a marketingu

i ODDELEN ZAHRNUJICI MKT & BUY & VENDOR & MARKETPLACE & STOCK &
MERCH & PRIVATE LABELS | VSTUP NA PET ZAHRANICNICH TRHU | LAUNCH PARTNERSKEHO PRODEJE | OBCHODNI
ka PODMINKY U 200+ TELU | SL SPOLECNOSTI TIKOMPLETNI MARKETING. KOMUNIKACE
+  PHm& zodpovédnost za PEL spoleEnosti Zoot as. & Different Fashion, s£o. s pidnovanym roénim obratem 13 mid.
CZK a obchodnf aktivitou na trzich CZ/SK/ROJHR/SLO/BUL

Zodpovédnost za kli¢ové metriky C: u: (revenue, traffic paid: inic. koverze, pocet ks v objedndvce,
cena produktu, vratka, marze, OPEX, CAPEX)
i.realizace a diich strategif diviai a rozvojovyeh projektd, nastavenr hiavnich procest
naptic oddélenimi. nastaveni KPI's véech tymd
Vedeni tymu s 27 rediteld yeh divizi a celkove 45+ zamastnancd a externistd
na tydenni bazi majs akciondti (Natiand Management)

O SALES DIRECTOR CZ/SK (MALLTV — INTERNET MALL, a.s))
~/ VYBUDOVANI PROJEKTU § VIiCE JAK 280+ TOP KLIENTY SKUPINY MG | 170%+ MEZIROENI RUST OBRATU | USPESNY

VSTUP ZNAEKY MALLTV NA GESKY MEDIALNI TRH | USPESNE PROPOJENI MEDIA S E- COMMERCE PLATFORMOU V CZ/SK

*  PInd zodpovédnost za celé finanénl prjmy projektu MALLTV pro ve dvou zemich
Spole&né fizenl, vzdélévani a coaching 12-ti élenného VM account tymu ve vertikéle Mallcz
Business development 2 mnoha kandli pro 2iskani revenue - vertikaly {mallez, kesikez, cze.cz ad.). ptimi klienti,
agentury a partnerské spolecnosti investori (Bonak, EC a y )
Vytvoteni a implementovani na trh unikétniho modelu cileni - audience platform data & marketplace data
Prakondni stanovenych kvalitativnich KPI projektu (17mio. RU/mésitne, 3000+ videi od spusténi projektu)

O FOUNDER & CO-FOUNDER AND INVESTMENT PARTNER (NETVISION AGENCY & BUSINESS ELEMENTS)
VYTVORENI ROSTOUCIHO KLIENTSKEHO PORTFOLIA PREVYSUJICI 700+ KLIENTU V CZ[SK | Y2Y RUST OBRATU 44% |
VYTVORENI 100+ FIREMNICH WEBU A JEJICH SPRAVA | ZALOZENI A KOMPLEXNI NASTAVENI FUNGUJICI FULL SERVICE
DIGI MARKETINGOVE AGENTURY
+  PInG zodp 05t 20 PAL spol slozené 211 4 spolecnosti
Nastaven( vize a celkové strategie sp (sales. marketing, HR. oper produkty ad.)
y i ich firemnich procesi

MARKETING MANAGER (MLADA FRONTA, AS)

EXEKUCE A IMPLEMENTACE “VERNOSTNIHO PROGRAMU MF" PRO 3500.000+ UZIVATELD | UsPESNE VEDENI T¥MU 10
BRAND MANAGERU IROZVOJ A USPESNA APLIKACE NOVYCH MARKETING. STRATEGI PRO 16 €ASOPISU + 27 WEBU

BRAND MANAGER/EVENT MANAGER (PHILIP MORRIS)

9% NARUST ZISKU Z PRODEJE ZODPOVEDNYVCH ZNACEK | VLASTNI PRESTIZNI CELOREPUBLIKOVY EVENT - RED ZONE
(s vice JAK 40 000 NAVETEVNIKY) | REALIZACE 100+ USPESNVCH EVENTU SE ZAPOJENIM SPOTRERITELD

[©) VZDELANI

CEMI - CENTRAL EUROPEAN MANAGEMENT INSTITITUTE
2012-2013: CEMI, speciali: Business Manag t
Postgradudini MBA studium - titul MBA

VYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE
2009-2012: p fakulta, speciali; Regiondini ekonomika
Magisterské studium - titul Ing.

VYSOKA SKOLA EKONOMICKA V PRAZE
2005-2009: Narodohosp skd fakulta, speciali skd politi
Bakaléiské studium - titul Be.

OSOBNi ROZVOJ

Pfednéika & workshopy — “Jak se stét (ispé&nym* pro studenty VSE v Praze (Martin Vréna, CR)
Czech Internet Forum 2019 - pfednéaska “Media&Sales Re(fresh)” (MallTv, R
2.misto s projektem “Zavodni Akademie”, WebTop100 -(MallTV, GR)

Ospéch ve vedenilidi - P.Urbanec (Netpromotion group, SVK)

Frankiin Covey - Leadership + Tvorba firemnich hodnot (Netpromotion group, CR)
New business sales trainings (StJoseph communications, Toronto)

Working VISA (full time/contract) for Canada

Digital Innovations and New Media (Burda International, Warsaw)

Google Analytics & Google AdWords (Burda International, Warsaw)

Social media trends, E-commerce training (Burdu International, Munich%

BAE certifikét - Doveloperské projekty & Realitni expert (RK Evropa, Praha;

Vzhledem k vami nabizené roli, z mych zkuSenosti mohu poznamenat:

Pind zaP&L €i jo ivych byznysovych entit

oddéleni ze 7 divizi (buy, mkt, merch,
stock mgmt, MP, vendor, private label) aktualn& Fidici byznys pro 4 eshapy v 12 zemich
regionu CEE

Reporting investorim (private eguity), obchodni jednéani s partnery na drovni C-level

(domestic, international)

Komplexni fizeni tym( s jednotlivymi entitami (aktuding 7 manaZerl s 45+ zaméstnanciy

Vybudovéni obchodni struktury zékazniki od Uplného pocatku a? po mezirodné

nékolikanasobné rostouci revenue streamy (pfimy nakup, komisni prodej & Marketplace)
i jak se start-up: tak prostfedi vEetn& vybudovéni viastni
i v oblasti digif ingu (od r. 2018 s obratem 1mio Eur)

Silna s nutnosti reputace i na roving divéry zakaznikl a

divery & s ia i partnery

Vybudovani jiz nékolikaté znacky private label s nadstandartnimi obchodnimi vysledky

Z mych silnych stranek si dovolim podotknout:

Strategické fizeni a krizovy management

Obchodni vyjednavani a negociace (na v8ech trovnich byznysu)
Leadership a vytvofeni unikatni kultury ve spoleZnosti
Nastavovani procest, produktivita a efektivita

Osobni zdjem a vysoka mira zodpovédnosti

Na Vami nabizené roli mne velice zaujala moZnost zésadné rozvijet byznys v regionu CEE
jako celek, vybudovat tym a HQ pro region, ziskat divéru u zakaznikl, zlepsit CX zikazniki
a vybudovat brand awareness znacky. To v3e s vysokou mirou zodpovédnosti a osobniho
zajmu, coZ aktualng velice preferuji pfi pracovni spolup .

Dékuji za €as straveny nad mym profilem a t&3im se na Vasi pfipadnou reakci. Pokud
potfebujete dal8i informace nebo materialy, prosim nevahejte mne kontaktovat.

§ tctou
Ing. Martin Vrana, MBA

+420 724 97 58 58
mvrana1984@gmail.com

o Y - N e
Nastaveni, implementace a neustdld inovace produktového portfolia s ohledem na potfeby klientd a aktudinf ManaZerské Skoleni - Decision making, Motivation and people management, Stress-management,
trendy ve svots Leadership and Project management [Philip Morris, London&Muniché.lausanne

Certificate in Advanced English (British Council, Praha)

NETPROMOTION O REGIONAL SALES DIRECTOR (NETPROMOTION GROUP SRO)

5 _ OSPESNE VEDENI STRATEGICKE OBCHODNI JEDNOTKY S OBRATEM PRES 100 MIL. K& A ROENIM NARUSTEM OSTATNI’
PRESAHUJIC 23% | ZASADNI PODIL NA V¥VOJI A PRODUKTU SPOLEENOSTI |
' 5 g i IPLNE RIZENI TRECH POBOGEK SPOLECNOSTI | PLNE RIZENI
A VEDENI TV 7Y TACENOVE TEGIE c - I .
4 JAZYKOVE DOVEDNOSTI A RP SILNE STRANKY ZAIMY
Podileni se na pi a vijvoji na trhu
+  Rizen( vzdalavéni @ motivace obehodnich tymd a ndbor novych obchodniki

1'%

o KULTURA Kine, hudba, divadio

EIIT1M O SALES MANAGER (ST. JOSEPH COMMUNICATIONS)
zisKANT A i NA TRHU | ABSOLVOVANI MNOHO NEW ) Q CESTOVANI 26 % svétd procestovano 2 O 2 2 +
g 20K BUSINESS SKOLENi | NOVE OBCHODNI KONTAKTY \

ranto, sanoaa +  Zodpovédnost za ptimé klienty tituld FASHION® Magazine a MEN'S FASHION® Magazine v Kanadé 0 HUDEA: Hra na klavir

. ych aspektil prodeje & 360 digi-technologif

o Ziskani Sanosti ve sp jako na trhu ANALYTIKA -

»  Prace v korporatni spolecnosti a jojim prostred( s vice jak 1000+ zaméstnanci SEVERN O: Vareni, svétova kuchynd

KA PREZENTACE )
@ TECHNIKA IT, grafika, design
f \ MARKETING

Celkové odp 2030 P (sales, marketing, op back office) ORT: Golf, fitness, lyZe, tenis

sum.nm;yﬁxﬁ O ADVERTISING AND DIGITAL SALES DIRECTOR (BURDA INTERNATIONAL) .
er e 2VIRATA: dobroginné sbirky o pomac

ZMENA PRODEJNI STRATEGIE SPOLEENOSTI | ZTROJNASOBENI PRIJMO Z PRODEJE | REALIZACE 20+ CELOFIREMNICH \E / KREATIVITA

SKOLENi| 300+ AGENTURNICH KONTAKTU

) %] blika »  PHmé vedeni digitdintho prodeje a tymu sp projekti 0226 a
konzultanti + manazefi jednotlivych tituls)
Obehodni zodp. 2013 2nacek (ELLE. MARIECLAIRE, INSTYLE &i MAXIM) s budgetem >250 mil. CZK

+  Kiitové obchodni aktivity a realizace projekt s nejvtsimi mediéinimi agenturami jako napf: GroupM, OMD,
MCcCANN, Vivaki, Initiative, Médea, Adexpres ad.




‘ LUCIE KULHANKOVA
d
€
&
KONTAKT @ PRACOVNI ZKUSENOSTI
D mseorem SRP2020  PRODUCT SPECIALIST
Makro ass. | Praha
[ —
administrativni a organizaéni podpora nakupéihe, spol
@ Praha 12 - Modrany, Czechia marketingovym oddélenim pfi pipraveé |etaku, naskiad
vyskladiiovéni 2bod, vytvafeni smiuv 2 jefieh adminis
pomee pii vibiru sortimentu, kontrolovéni nastaveni
— datv systémech, komunikace s feskymi | zahranicnin)
DOVEDNOSTI dodavatel, zalistovini novich wrobkd a jefich spréva)
systémech, schualovAni rozdilowjich zprav, uytvateni
komunikace s prodejnami a ostatnimi odd&lenimi
Qrganizatn a komunikativ schopnosti
Spolehlivost
Flexiilita
Rl 2019 ‘ODEVNI TECHNOLOG + BUYING EXECUTIVI
Rychlost ucit se novjm vécem a adaptabilita evcaoz0  Z00Tas|Praha
TIME MANAGEMENT vytvafeni dokumentace pro wyrobu do zahranici, ko]
Micrasoft Office proto sample vzorkis + pre-production sample vzorki)
materlsli a barev, spréva vzorkd, kemunikace se zahr
AP wirobu, vytvafeni objedndvkovych list, zaddvén fak
Specializované systémy (MMS. PP, atd) systému, priprava vzorkd k nafoceni na web + kontrol
obiednévek do tabulky mardi + zadénf do systému By
wytvifeni pfevodek, kempletace katalogu, kontrola st
— na webu, tvorba tabulek s pfehledy, drobna administr]
JAZYKY E3)
Caech ZAR 2019 MANAGER BACKOFFICE
—0 R0U2019 200Ta
English zajisténi chodu recepee, evidence smiuv, pochizky po fadech,
C: ‘domiouvani pohovord s novymi uchazedi, vystavovani nowych
pracovnich pozic na pracovnich portlech, domlouvani schizzek
pro veden! firmy
Konitky X
+ Sport KVE2015  MANAGER BACKOFFICE
R KVE2018  Profekt NEWsio | Praha
+ cestovini zajiéténi chodu kancele, evidence smiuv, pachiizky po dfadech,
« focenia sociinisité pieplsy dokumentd, prongjmy byt véetn# smiuvnl
dokumentace, predvini nowjch byt klienttm, vyfizovsni
reklamaci, zajiéténi meeting( a schizek, rozdélovani dkol pro
0SOBN I D DAJE subdodavatele a veden! 2 pfimyjch podfizenych
Statnf piisluinost
zech BRE 2015 MIDDLE OFFICER
KVE 2015
- administrativni podpora retailového vymahani
RIDIESKT PROKAZ GO
SRP2012  TELEFONNIBANKER (DI
Kategorie fidi¢ského prikazu ” ©F)
N BRE 2015 KB, as. | Liberec
aktival prodej produktu Komeréni banky, pasivi linka (zadévan
jednorazowyich piikazi, trvalé pHikazy, ovsfovani zdistatkil a
historie transake], obecné informace)
SRP 2011 PRACOVNICE OBSLUHY SOLARI[ (DPP)

ANNA FRYDLOVA

Svihovska 25, Praha 4

Mobil: + 420 733 477 910
Email: frydlova.anna@gmail.com

Ridigsky priikaz sk. B

Highlights

v Kreativnf, flexibilni, rychle se adaptujici na zmény a udrZujici pozitivni pistup a dobrou

pracovni moril

<

<

Zku3enosti s vedenim kancelafe

LIRS

Samostatnost a spolehlivost

Komunikuji jasné s logickym pFistupem, lehce navazuji efektivni vztahy s kolegy | klienty
sméujici ke spinéni organizatnich cili

Zku$enosti s fizenim projekt( a organizaci akei

Markéta Matulova markeﬁ
www.linkedit
Prague, CZ +420 73|

My experiences and interests lie in various fields - sta
management/arts and theatre to the toy industry whe
and project management. | worked/lived in Prague, Lt
helped me develop understanding of different cultures

EDUCATION

2012-2015 London Metropolitan Uni
Management

ity, BA (Hong

WORK EXPERIENCE

2022-2024
Account Manager - Sales, Plastkon Product s.r.o., P

* Sales management including sales strategy, negotiatid

* Business development - acquisition & market analysej

* Close cooperation with product development, in|
department

* Pricing f ts & optimisation of customer

2020-2022
Development & Admin, Sladkemandarinky.cz, Pragud

* Dy 1ent of i seller start-up
* Acquisition, business analyses
¢ Administration, e-shop management, B2B & B2C com

2017-2020
Development & Marketing, Bedazzle Group, Ltd., Ho|

SONA JURCAKOVA

+420 776 260 567 Mahenova 6, Praha 5, 150 00

VZDELAN{

1998 - 2004
FMK, Univerzita T. Bati, Zlin

1994 - 1998

SUSG, Jihlava

Graficky design/grafika

SKILLS SOFT SKILLS

Adobe Suite Komunikace

Canva Empatie

Figma Navazovan(vztahil

SketchUp Tymova prace

M. Office Pfizptisobivost
Kreativita

JAZYKY

Italstina

Anglictina

REFERENCE

Andrej Gorodkov
Filamantra s.r.o.
+420 776 646 884

sonja.jurcakova@centrum.cz sempresonia.art

PRACOVNI ZKUSENOSTI

2008-2024

CZECH NEWS CENTER a. s.
Grafik/ infografik

2024

Spoluprace s Radoslavou Boor (visual artist)
a BohouSem PospiSilem (fotograf)
Spoluprace s eskou znatkou Mayda.cz

a fotografem Bohousem Pospisilem
Spoluprace s Filamantra. cz

Redesign website

2022-2024

ILUSTRACE
Kniha Klasicka kytara, Ale3 PetrZela
llustrace vlastni knihy o Sicilii

2019

Freelance

2010-2013
KAUFLAND CRV.O.5.

Grafik/fotograf

FREELANCE
Animovany klip pro skupinu Umakart (Die Stadt)
Spolupréce s nadaci Rozum a cit

* Development of disappearing pigment lines for kids with patented technology blasters

(bubble & water blasters)
* Sales strategy & administration

* B2B sales support content & marketing initiative — copy writing, visual, social and

events

2017
Product Marketing, Toys Trend, Ltd., London, UK




PROFILE

An enthusiastic marketer with rich
experience of implementing strategic
marketing plans across a variety of
digital and direct marketing channels,
with particular strengths in innovative
content, data analysis, search engine
optimisation and paid advertising.

Over the years | collected valuable

experience from advertising agencies,

FMCG industry, hospitality, fashion
and luxury real estate.

“I strive to achieve, create. constantly
educate myself and truly get things
done.”

EDUCATION

2019 - 2020
MASTER'S DEGREE
Creative Advertising

Southampton Solent University

2018 - 2019
BACHELOR'S DEGREE
Management with Marketing

Southampton Solent University

2016 - 2018
AP DEGREE
Retail Design and Management

VIA University College

NIKOLA
KOSTALO\

MARKETER & COP

705981 413
kostalova.nikol@gmail

linkedin.com/in/nikol

EXPERIENCE
2022 - present
Marketing Specialist §
« Social media manag
creation (skilled in A
+ Copywriting and PR
presentations, medig
blog. projects' websi
(Mailchimp)
* Direct marketing and
+ Digital marketing (GA
and data-driven stral

* Web Development S

EDUCATION

2019-2022

University of Economics,

Prague
Master’s degree in
Management

WORK EXPERIENCE
EUROPE TRADE MANAGER FOR NOTINO

March 2024 - now

= Responsible for coordination and consolidation of Eur

with countries towards Notino.

= Driving and co-creating Division Activation Plan for N
supporting countries in achieving Division European tg

European Division goals.

« Guiding countries in best-in-class execution and activ|
« Monitoring and evaluating efficiency of Trade Activitig
= Supporting countries on finding the best Activation mil

PRODUCT MANAGER
L'OREAL PROFESSIONNEL

December 2021 - February 2024
« Ensuring overall planning and strategy of the Haircare|
in CZ, SK, HU markets in B2B and B2C segment.
* Planning and executing new product launches and ma
+ Keeping track of and adjusting marketing mix strategi

consumer brand experiences

= Co-preparation of events for 600+ people from progrg
» Localization of communication materials (digital, POS)
* Collaborating with other departments (sales, logistic,

agencies

- Managing budget and ensuring sales forecast accurad]

MARKETING INTERN

Petra Qualizzova

EUROPE TRADE MANAGER FOR NOTINO

fd Petra.qualizzova@gmail.com

R, +420739 282 669

Ing. Khanh Linh Nguyenova

Kreativni a adaptabilni specialsta se znalostmi v oblast marketingu 2 touhou nauit se vice.
Cerstva studia oboru s vedlejsi specializaci Marketing
na VSE s vice nez dvumemu praxi v fizeni znatky na socidlnich médiich a projektovém fizeni.
Diky svym organizaci a v im prostfedi, jsem schopna
se rychle piizpisobit a ménit svou roli. Moje flexibilita a véestrannost mi umoziiuji efektivné
operavat v rizznych situacich.

° +420 604 424 196 9 linhee.nguy

il.com e linkedin.

o Praha, Ceska republika

2018-2019 2016 2019
Johanne ~ ===
Universit

Erasm

() Babice 84, 251 67 Rehenice

+420 776 152 966
stranskr@seznam.cz

www.linkedin.com/in/radek-

stransky-aa10532b7

Vzdélani:

&VUT - Fakulta strojni

Obor strojirenska technologie

1998 - 2004

SPS Na Trebesing
Obor Strojirenstvi
1994 - 1998

Znalosti:

*  fidiesky prikaz skupiny

RADEK STRAN
Ing.

Dlouholeté zkuSenosti s fizenim
automobilové i pramyslové vyrob,

PRACOVNI ZKUSENOSTI DOVEDNOSTI
ROLETIK s.r.0. Praha, Ce{
Social Media Specialista 03/2021]

= Marketingovd podpora - Pravidelnd analyza user experience
marketingového wzkumu cilového trhu.

« Sprava socidlnich médii - Tvorba komunikacni strategie, planoval
obsahu, interakce s publikem, véetné pFekladu textd z £edtiny do angl
vizuslnich grafickych prvki s wyuZitim Canvy

* Spoluautor webu Castinghood.com - Tvorba Elankl a rozhovs
magazinu v oblasti filmového primyslu a castingu.

« Externi komunikace a influencer marketing - Zajistovani spolu
influencery a komunikace s business partnery.

Mgr. Barbora Valova

PRACOVNI ZKUSENOSTI

materidld & kooperaci, jejich Pr 4 koordinatorka dELAvEnT
auditovani. Df“’”"“ dlouhodobé s.r.0. Praha, Ced KONTAKT: JSNS (CLOVEK V TiSNI): 2023 -2024
na zdkaznickych auditech v oblag Marketing Project Assistant, EMEA 04/20]

oblasti BOZP, infrastruktury a pra

Pracovni zkuSenosti:

Strojmetal Aluminium Forging a|
Ringhofferova 66, Kamenice

01/2021 - sougasnost
Supply Chain Management - Ved

*  RFQ, kontrola kapacitniho
*  planovéni a kontrola dlound
dokenéovacich a kontrolnid
= névrhy a aktualizace mezio
*  kligovy uZivatel informaénily
aktivni iéast na zakaznickyq
interni auditor infrastruktury
zajistovani a fizeni externi v)
hodnoceni dodavateld
Fizeni interni logistiky vyroby
SQA, vystavovani a fizeni dd
komunikace se zakazniky

* Koordinace dodavatelskych Einnosti - Zajisténi v€asného zpraco
objednédvek a Zadosti tykajicich se fakturace.

* Provadéni exportdl dat - Export a analyza dat pro tvorbu marketing
pro oblast EMEA.

* Odpovédnost za rozpolet a dokumentaci kampani - Tvorba a sprav:
pro kontrolu rozpogtu a spravu kampant.

- vedeni svéFenych projektl v oblasti medidiniho vzdélavani

© sarboraval @

Q 73741730

® Linkedin

* Rizeni vlastniho projektu - ReZeni a odstranéni neoZekavanych DOVEDNOSTI:
problémi s platbami, coZ (spéné vedlo k celkovému poklesu platebn
oddélenf za jeden rok.
* MS Office:
Outlook, Teams, Word, Excel
Investman s.r.o. Praha, Ce
Backoffice Manazer 07/20] © Jazyky:

« Administrativni podpora e-shopu - Sprva objednivek, zakaznicl
stiznosti, telefonatd a faktur.

« Asistence pro CEO - Tvorba grafickych prvkii pro reklamni mate
pracovnich schiizek a organizacnich zaleZitosti generalniho Feditele.

Angli¢tina — komunikativni

 Programy / platformy:
Meta Ads, Google Ads, Sklik,
SmartEmailing, Mailchimp,
Google Analytics 4, Canva,
Salesforce, Solidpixels,

- vzniku audiovizudlnich lekci a dalich materiald (mimo jiné reSerde
filma, zajigténi dabingu, koordinace odborniki a piiprava textaci)

- organizace a vedeni vzdélavacich seminafi a webinfl, psani zvacich mailingli

- spréva projektové sekce na webu (psani aktualit, tvorba a aktualizace obsahu)

- administrace viceletého grantu (sprdva rozpottu, pinéni indikdtord, pfiprava
monitorovacich zprav)

online iserproi
ZIVOT 90: 20212023

samostatné vedeni a tvorba FR kampani od ndvrhu po realizaci, véetné grafiky,
propagace a vedkerych text( (pro web, darovaci portaly, mailingy, posty)

- pfiprava a optimalizace reklamy (Meta), éaste¢nd spréva socialnich siti

- néurh a tvorba microsites (Solidpixels) a projektti na Darujme.cz

- podil na strategii fundraisingu a dohled na rozpoéty kampani

- SmartEmailing — kompletni sprava néstroje: psani a rozesilka mailingd,
segmentace publik, automatizace, A/B testovéni, analytika

- sprava CRM databéze dérch (Salesforce)

- organizace a produkce benefiénich eventd

idarce

Account Executive v online reklamé
VLTAVA LABE MEDIA: 2019 - 2021

spousténi a optimalizace reklam rlznych formatd dle mediapland na

L'OREAL PROFESSIONNEL

April 2021 - November 2021
« Preparation of POS materials in cooperation with exte
2021 - 2022 * E-commerce assets creation - images, descriptions, bj
Content preparation (press release, product sending,
Blog posts creation

Supporting online and offline brand events

* Assistance with digital campaigns

COpe TTITeTTTE S AT TEpOTTTg,

« Achievements: incre,
and expanded S&W

Account Executive | V|

* Building strong relat|

* Managing projects’ TeTOoTT
tracking in web based CRM system
* Strategically handling clients' project goals, progress and
outcomes
« Liasing with teams to meet clients’ or businesses’ goals with
excellent client service
« Negotiating contracts and agreements to maximize profit
2020 - 2021
Trainee Restaurant Manager | XOXO Southampton

« Day to day bar and restaurant operations and team-leading

+ Events management

= znalost anglického jazyka na
pokrogilé Grovni

= znalost némeckéha jazyka na mima
pokro&ilé urovni

= zéklady Einského jazyka

* MSOffice, MS Excel - expert,
Power Qery, Power Pivot, Power BI

*  AutoCAD, ArchiCAD

* zéklady SQL, HTML, CSC, PHP

* Informaéni systém REDAP, IFS

*  znalosttechnické vykresové
dokumentace

Prednosti:

logické mysleni
analytické uvazovani
konstruktivni feSenf problému
tymova spolupréce

loajalita

DOBROVOLNICTVI Darujme.cz
06/2017 -12/2020
Usek vy - Manazer vyrob:
Uselkvyroby - Manazer vjroby AYVE zs. Praha, €¢
plénovénivyroby kovérny a Dobrovolnik 07/2  DALSIVZDELANI, KURZY:
fizeni skladu wyrobniho mat|
prodej wrobnich odpadi N lind projektu ahaji - spolufizeni na sqof

fizeni interni logistiky vyroby pandemie Covid.
dlouhodobé planovani 5, 1¢
interni auditor lidskych zdrd
infrastruktury a pracovniho
*  vytvéieni a aktualizace smé|

.
.
*  nékup vyrobniho materiglu

iniciativé #Vietnamcipomahaji,

kters poskytovala pomoc lidem

= SQA, {afizeni
L] aktivni uéast na dodavatelskych auditech

09/2004 - 05/2017
Usek logistiky - Manazer logistiky - referent

= organizace a fizeni externi vjrobni kooperace

plénovéni vyroby obrobny a vyhadnocovani plnéni planu

vedeni agendy nakupovanych dil

hodnoceni dodavateld

interni auditor dodrzovini BOZP, infrastruktury a prac. prostiedi
névrhy a mezit ploch
kli¢ovy uzivatel nového informaénihe systému IFS

konstrukce vyrobnich pfipravk(

programovani GCNC soustruhu

« Sales, marketing, research: developing and executing cross-

channel marketing strategies to increase exposure & profitability

#HolkyzMarketingu
® Miniakademie (4 setkani)
Stan se copywriterem
® Kurz SEO pro copywritery

Skillmea

Komplexni kurzy:

® PPC pro zadateéniky (Google
Ads a Sklik)

* Facebook reklama pro
zatateéniky

* SEO pro zalate&niky

Dal3i kurzy:

® Branding: Jak zaéit s budovanim
znatky

® Social Media Strategie
 Mailchimp pro zatateéniky

® Email marketing

© Zaklady copywritingu

serverech portfolia VLM (napf. Denik.cz, Kafe.cz, NationalGeographic.cz)
- wyhodnocovani kampani, tvorba statistik a podkladii pro fakturaci
- komunikace s klienty, obchodniky a regionalnimi pracovisti
- prace s programy Contract for Media, SAS Intelligent Advertising for
Publishers a redakénim systémem Exodus (tvorba PR &lanka)
Hlavni koordinatorka festi [ koordinatorka $ i
JEDEN SVET OLOMOUC: 2016 - 2019
- organizace a produkee filmouého festivalu (ndvitvnost pres 2000 lic), véetnd
dramaturgie a dop! ého programu, pla pagace a medidlnich
wystup, vedeni tymu koordinatort a dobrovolnikd 1ce\kem 60 osab)
- tvorba rozpottu a dohled nad jeho Eerpénim, pfiprava a vyiétovani dotatnich
Zadosti (na urovni mésta a kraje), fundraising projektu
- vletech 2016 a¥ 2018 koordin4torka projekci pro Eoly

projekei

VZDELANI
Akademie digitdlniho marketingu: 09 - 11/2024

Komplexni online i kurz od #F
(mediélni planovani, strategie, analytika, PPC, SEO, brand marketing a dal&f zde)

Masarykova univerzita v Brné: ukon¢eni 2018
Magistersky obor Management v kultufe (filozofickd a ekonomické fakulta)

Univerzita Palackého v Olomouci: ukonéeni 2016
Bakalarsky obor Uménovédna studia (filozofickd fakulta)




CASE STUDIES
PRIKLADY



NOVELLISTA

ZADANI:

NOVELLISTA, (1ttps://www.notino.cz/novellista/)
= aktualne JEDEN vyrobni dodavatel na Novellistu

= Cilem je do 1/2 roku najit dalsi zdroj pro dodavatele tohoto produktu (vyroby) (s ohledem n

Komentér k zadani:

Dle mého nazoru je teoretickd odpovéd na zadéni v podstaté jednoduchd. Problém mizZe nastat v praktick(

krokd. Nékteré zkusenosti (intuice) jsou téZko popsatelné a pfenositelné.

i uvnit zapojel

Zaroven povaZuji za zcela zasadni a o vysledk hodujici mit dobfe r

givet

2. Vylepseni Produktového
Portfolia:

- Zvézit roz8iteni
produktového portfolia znatky
AABC o produkty, které jsou pro
zékaznika atraktivni. To mize

3. Cileny Marketing:
marketis

Vytvol
kampané, které se zaméruji
specificky na produkty
znatky ABC. To zahmuje
reklamy, obsah a propagaci.

4. Personalizovany Obsah:
- Wytvofit personalizovany

obsah pro zakaznika, ktery

2durazni vihody produkt
znatky ABC a ukaZe, jak

kvalita, r&d, legal a podobné. Je dilefité zajistit aby viichni dotéeni byli vysly$eni a méli moZnost ovlivnit v| |

odpovédnosti, A to i pfesto Ze na konci muZe dojit k dil&im kompromisim.

HAIR CARE

= Shampoos
= Conditioners

= Masks

A\\N

Uvodni slovo

Na (vod bych uréité rad zminil to, Ze s primarnimi obaly pro kosmetiku mam mizivé zkuSenosti, ve své praxi se s nimi setkavam jen v h
podobé a pracuiji na jejich zabaleni. Tedy moji doménou jsou sekundarni obaly, viz prezentace jiz dfive zaslana spole¢né s mym CV. Pq
vam pokusim prezentovat mé navrhy véetné vize primarnich obald. Tato neznalost primérnich oballi tedy plati i pro jejich testovéani a

legislativu s tim spojenou, zakladni obrysy jsem si zjistil, ale to je vSe. Tomuto tématu se tedy nebudu v prezentaci vénovat. Naopak s¢j

mohou pinést hodnotu.

1. Marketovy Vyzkum:
- Provést dikladny
marketovy vyzkum, abyste
porozuméli zakaznikm, jejich
T

ima im. To
pomize lépe cilit marketingové
kampané.

10, Vyzkum Zakazniki:

- Pravidelny vyzkum
2akaznikii vam pomize
Zzistat v kontaktu se
zménami v jejich potfebach a
obekavanich.

5. Cross-Selling:
- 2vate cross-seling, coz
2znamena doporudovat
produkty znagky ABC ve
‘spojent s jinymi produkty,
Které zakaznik jiz kupuje.

6. Slevy a Nabidky:
- Nabidnéte slevy nebo
bonusové dary pfi ndkupu
produkti znatky ABC, aby byl
nékup atraktivngjsi pro
zékaznika

9. Sledovani Konkurence:
- Sledujte konkurenci, abyste
byii konkurenceschopni a
V&4, co délaj v oblasti
podpory prodeje podobnjch
znacek.

8. Méfeni a Optimalizace:
- Dulez2ité je méFit vyslecky
téchto kroki a prubézné
optimalizovat marketingové
strategie a kampané podie
ziskanych dat.

7. Spoluprce s Zékaznikem:
- Navrhnéte spolupréci s
konkrétnim zakaznikem na
tom, jak zlepsit prodej znacky
ABC. Mizete diskutovat o
strategii a napadech.

Celkové je dulezité vytvoiit strategii, ktera je zaméiena na zvySeni prodeje znacky ABC s ohledem na specifické potieby zékaznika. Personalizace, kvalitni marketingové

kampané a pribé2na optimalizace jsou klicové prvky této strategie.

zaméfim na sekundarni obaly.

Co se tyce vaseho zadani, je dost obecné, bez specifikace produktu ¢i dané produktové fady. Urcité by bylo vhodi]
zaméfeni a ideu. Proto jsem se rozhodl vytvofit 4 virtualni produktové fady a na nich vam prezentovat mou vizi m
Ze mé navrhy jsou pomérné nestandardni a je to trochu risk, pfesto je takto pfedstavim. Pfipojuji i jedno feknéme|

prvnim misté.

Déle bych vam rad prezentoval obaly, na kterych jsem pracoval v posledni dobé a méné ¢i vice se tykaji kosmetik:
Pfipojuji mé komentafe k danym obaldim a vysvétluji, jak jsme k finalnimu feseni dosli. U vétSiny prezentovanéhd
jednani s klientem, ve spolupraci s kolegy jsem nechaval pfipravit / nebo sam pripravoval makety, vzdy sam zpra
nakonec pripravoval tiskové i vyrobni podklady, af uz do nasi vyroby, nebo i pro externi dodavatele. V podstaté js
jako account manager + produkéni + designer + vedouci vyroby.

Home

Popular Catalog

Contact

VYPADKY
SKLADU

Vedlejsi dkol, vypracovala
TEREZA KADLECOVA




CASE STUDY
BRAND STRATEGY

Petra Dolanové

CZECH POPULATION TO SEE TOTAL SIZE OF POTENTIAL

CUSTOMERS
CZECH POPULATION ABCDE classification
zomos: (50 20RO bt rouni. /et fjors 2018/ 2URS IS/ ABCDE-
klasifikace-specifikace- 2017.pdt
* Total number: 10,62M inhabitants s
o 37,5%
+ Men: 49,2% (5,22M) 5%
* Women: 50,8% (5,39M) 0% -
2
* People in productive age: ,,5,:
* Men: 51,1% (3,42M) 12,5% 125% 12,5%

%
* Women: 48,9% (3,27M) 13 l. .
- |
A B c D E

Our primary target audience will be coming from the higher socio-dem groups (AB) which is approx. 25% of
total population but premium perfumes have popularity among lower segments too, though with lower
frequency of purchase. They are buying them as a special treat or a gift for special occasions (Christmas,
birthday); while for AB it's a part of their regular personal grooming.

LAUNCH OF THE NEW FRAGRANCE:
FAR AWAY BEYOND THE MOON

Far Away Beyond The Moon was a new fragrance launched in September
2023. It was the key novelty of the whole quarter, so called tentpole in
Avon language. In the tentpole moment we are focusing the most of our
resources (money, time, human resources) on that particular product(s)
and we are building extensive 360 activation plan to support the key
novelty and the whole brochure where the novelty is launched.

In this project | was responsible for the short-term marketing activation.
Together with my team we were proposing and then executing activities
and media mix which would best reflect our TA and positioning of this
fragrance to maximize sales.

The launch became one of our most successful fragrance launches in years.

We've sold +33% units vs plan for launch campaign (September)

PERSONALIZED

YOUniq.
OBSSESSED WITH INNOVATION AND PERSONALIZATION

Our base line of fragrances has a simplistic

design. a4 — —
It's analogy to a blank canvas. A space to Yousa. Yousia. Youria.
create. And possibilities are limitless.

»
YOUnigq. YOUniq.
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PRICING MAP

YOUnigq. AMOUAGE ..,

ARMANI

beauty

"

MASS MASSTIGE PRESTIGE NICHE

Note: Proper proper analysis,

43 pieces of
social content

Influencers pousd oy,
attendees

(over 500k
followers on IG (cumulative




MARKET p 2=
INDICATIONS. [

Number of Onlin

MARKET POTENTIAL.
Population of 19 million
55% living in cities.

=) €4billion
A GOOD CHANCE FOR GROWTH. Tumover
One of the fastest. gowlng economy in EU.
Strengthening purchasing power.
_— 0 19%
LOW COMPETITION. P VAT
Less competition in compare to Western countri Q

Case study

PERFUME MARKET
i 4 { Growth prediction by $ 225 million during 2021-2
& A
THE KEY PLAYE! |

Prod uct N Natura & Co, L!‘osrnl S.A, Coty Inc., Orifla ‘

N Cosmetics S. o LVMH Moet Hennessy Louis Vuit!
development SA (VW) PUIG SL, Yves Rochar sa, LA RIVE S
manager ;
Pavla Sevtikova —
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MOODBOAR

Jednotlivé faze product develo | . SOCIAL MEDIA TRENDS

v
The main social media platforms )
gsedbby l:omanians cnm(ijn;‘i;okbe \.’o‘ o~
e rol Inst: ikTok. 7
o Vivoj Vivoj . acebook, Instagram, and TikTol s .
Tvorba Prov konceptu Business produktu Uvedeni oat
o vani = v a nath launch Facebook (91%), Instagram (59%), -
népad népadd ; analyza bt analyza and TikTok (47%).
Facebook remains the most used
s ey T e - g P e . s o platform (aged 25+). - -
: - ‘e e : e . - Instagram and TikTok follower
= manly by 18:4. Project management process
LinkedIn and Pinterest are mainly A
preferred by those over 55.
Snapchat, Twitter, Tinder, Reddit,
and BeReal are mostly favored by ! !
Generation Z (18-24 years old). — s In case of complex projects involving many parties, tight timelines and being key deliverable for organisation the structured project management

will be deployed.
The project is carried forward by the assigned project team and reports up to group of senior company stakeholds ering team
High-level project phased structure (focusses on supply chain matters and are detailed later)




OVERALL
DOPORUCENI

 POSLI ZIVOTOPIS A NEBOJ SE
e NEEXISTUJE SPATNA OTAZKA POKUD JE PROMYSLENA
e NEMUZETE ZTRATIT, JEN ZISKAT
« VYUZIVEJ MODERNI TECHNOLOGIE
« PRAVIDLO PRIPRAV SE DOBRE V TRENINGU, PAK BUDE LEHCE NA BOJISTI
e CHTEJTE VEDET S KYM, KDE A JAK BUDETE SPOLUPRACOVAT
e NEPRECENUIJTE HOME OFFICE

« NEBOJ SE PODNIKAT / NEBO ZACNI S MALYM PROJEKTEM PRI PRACI
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