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Situace v roce 2009
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Celosvetova navstevnost socia

Google.com
Facebook.com
Youtube.com
Baidu.com
Yahoo.com
Amazon.com
Wikipedia.org
Qg.com
Twitter.com
10. Taobao.com

O 0N A WNRE

nich siti

14. LinkedIn.com

16. Weibo.com

21. VK.com

24. Instagram.com

32. Pinterest.com

33. Reddit.com

43. Tumblr.com

19 616. (112. CZ) lide.cz

53 630. (253. CZ) spoluzaci.cz

118 189. (929. CZ) libimseti.cz
Zdroj: Alexa.com



Ceska navstevnost

1.Seznam.cz
2.Google.cz
3.Facebook.com
4.Youtube.com
5.Google.com
6.Novinky.cz
7.ldnes.cz
8.Super.cz
9.Heureka.cz
10.Szn.cz
11.Centrum.cz
12.Sport.cz
13.Mapy.cz
14.Wikipedia.org
15.Bazos.cz
16.Blesk.cz
17.Aukro.cz
18.Bongacams.com
19.Aktualne.cz
20.Email.cz
21.Csfd.cz
22.Alza.cz
23.Uloz.to
24.Stream.cz
25.Freevideo.cz

26.Sbazar.cz
27.Aliexpress.com
28.Ulozto.cz
29.iPrima.cz
30.Nova.cz
31.Ceskatelevize.cz
32.Zbozi.cz
33.Prozeny.cz
34.Servis24.cz
35.Amazon.com
36.Firmy.cz
37.Yahoo.com
38.Mall.cz
39.Twitter.com
40.Lidovky.cz
41.Netcentrum.cz
42 .Denik.cz
43.Fio.cz

44 .Xhamster.com
45.Pornhub.com
46.Xvideos.com
47 .Blogspot.cz
48.Linkedin.com
49.Ebay.com
50.Sreality.cz

51.Parlamentnilisty.cz
52.Sauto.cz
53.Mimibazar.cz
54.Instagram.com
55.Webnode.cz
56.Sledujufilmy.cz
57.Czc.cz
58.Jobs.cz
59.Cztorrent.net
60.Livesport.cz
61.Mbank.cz
62.Slevomat.cz
63.Loupak.cz
64.Mojebanka.cz
65.Badoo.com
66.Redtube.com
67.Kupi.cz
68.Hellspy.cz
69.0nclickads.net
70.lhned.cz
71.Tipsport.cz
72.Live.com
73.Tiscali.cz

74 Vk.com
75.Alibaba.com

76.Dlouha-videa.cz
77.Lidl.cz
78.Amateri.com
79.Blog.cz
80.0brazky.cz
81.Ask.com
82.Microsoft.com
83.Bing.com
84.E15.cz
85.Extra.cz
86.Csas.cz
87.Postaonline.cz
88.Pinterest.com
89.Hyperinzerce.cz
90.lkea.com
91.Adnetwork....
92.Emimino.cz
93.02.cz
94.Doublepimp.com
95.Fler.cz
96.7Zive.cz
97.Auto.cz
98.Kurzy.cz
99.Rozhlas.cz
100.Toprecepty.cz

101.Cloudsrvtrk.com
102.Erasvet.cz
103.Directrev.com
104.Estranky.cz
105.Edna.cz
106.Bet365.com
107.Terraclicks.com
108.Superhry.cz
109.Imdb.com
110.Tyden.cz
111.Cuzk.cz
112.Lide.cz
113.Pornuj.cz

114 .Expres.cz
115.Hry.cz
116.Stream-a...69.cz
117.Stackoverflow.com
118.Tumblr.com
119.Nametests.com
120.Booking.com
121.Airbank.cz
122.Avg.com
123.Horoskopy.cz
124.Gameforge.com
125.Penize.cz

126.Vareni.cz
127.Autoforum.cz
128.T.co
129.Mobile.de
130.Apple.com
131.Rb.cz
132.Csob.cz
133.Ahaonline.cz
134.Popads.net
135.0k.ru
136.Gemius.pl
137.Justice.cz
138.Themillionaireinpjs.
com
139.Amazon.de
140.Paypal.com
141.Reflex.cz
142.Srovnanicen.cz
143.Sazka.cz

144 Fastshare.cz
145.Vodafone.cz
146.Chmi.cz

147 Toplist.cz
148.Prace.cz
149.Vinted.cz
150.Volny.cz



Hrozby modernich technologii

Informace

Spousty informaci

Spousty informaci o spousté uZivatelu

Kombinovatelnost informaci z vice zdrojl (Apple, Microsoft, Google, banky, ... )
Big Data informaci (Volume, Velocity, Variety)

Prakticky neomezenad ,trvanlivost” informaci (Pravo zapomenout?)
Automaticka zpracovatelnosti informaci (MoorUv zakon)

Uméla inteligence

Nerovnost v pristupu k informacim

Globalnost socialnich siti x lokalnost legislativy

Anonymita

Snadna zneutzitelnost

Ovlivnéni chovani — jednotlivce Ci celych spolecnosti

Hoaxy



Big Data - Big Data informaci (Volume,
Velocity, Variety .... Veracity)
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Source: http://blog.sqglauthority.com



ZNICI FACEBOOK
DEMOKRACII?

Esej Erika Taberyho
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» Kdyz se sité (pocitacové, posléze socialni) pred lety objevily, byly
vhimany témer veskrze pozitivné. Psalo se, ze narusi komunikacni
monopoly, zvysi silu hlasu kazdého obyvatele na této planete, lidem
zZijicim v totalitnich rezimech umozni Sirit nezavislé informace. Stanou
se motorem demokratickych revoluci, prostredkem, ktery zrychli
pohyb spolecnosti smérem ke svobodeé.

* Dnes je ten samy nastroj stale vice vniman i jako hrozba, ktera se
v rukou extremistu a znejistélych obéant muze zménit ve zbran
namirenou proti demokratické spolecnosti. Nikdy nebylo tak snadné
Sifit 1zi @ manipulace, a je tudiz otazkou, jestli pristi zhrouceni
svobodnych spolecnosti do totalitnich neprijde pravé ze svéta
socialnich siti.




Mueller's misunderstood mission
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Luther at 500: an essay

Social media’s threat
to democracy
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Kombinovatelnost informaci z vice zdroju
(Apple, Microsoft, Google, banky, ... )

* Digitdlni informace lze vhodné kombinovat a vznikd tak /emergence/
vyssi kvalita.
* Priklad informaci dostupny Google:
* 0 co ma ¢lovék zajem (Zivot je hledani)
na které reklamy reaguje (AdSense)
které weby navstévuje (Analytics)
o ¢em a s kym komunikuje (Gmail)
kde se pohybuje (Android)
jaka data pouziva (Google Drive)

e Ostatné, presvedcte se sami => Google Takeout



< Download your data

< Download your data

m Android Device Configuration Service

E Blogger
Q Bockmarks
" Calendar
e Chrome
W Classic Sites
B clessroom

Cloud Print
=)

o Contacts

G Data Shared For Research

L Drive

O
n G Suite Marketplace

-_l Google Help Communities
! Google My Business

sry Google Pay

# Google Photos

' Google Play Bocks

p Google Play Conzole

b Google Play Games Services
. Google Play Movies & TV

b.. Google Flay Music

All calendars

All Chrome datatypes

Al sites

vCard format

All datasets

&l files
Microsoft Powerpoint and 3 other
formats

All data types

JSON format

All activity and saved items

All photo albums

All books
HTML format

HTML format

All data ypes
JSON format

—’ Google Flay Store
a Google Shopping
Google+ +1s on websites
vCard farmat

6;) Google+ Circles

All communities

Google+ Communities
@ ool HTML format

#\ Goagle+ Sream
& 8] oed HTML format

H Groups All groups
BB Handsfree

o Hangouts

° Hangouts on Air
¢y Home App
ﬁ Input Tools

B

m Location History

JSON format

M Mail All mail

a Maps All data ypes
m Maps (your places)
. All activity
Iy Acti
@ i Aty HTML format

G Purchases & Reservations

All Google+ Stream data

G Search Contributions

P‘ Street View

& ] Tasks

Q Textcube
e Vioice
n YouTube

All data types
OPML (RSS) format

<

£



n Centrum napovédy

Sprava uctu

Pfinlaseni a hesl 11 : 1 iaii ANi
riniasent anesio Pristup k informacim a jejich stahovani

Profil 3 nastaveni

Jmena na Facebooku

Jak si ucet trvale zabezpetit NéStrOje a Zerje

Upozorneni Jak si mizu zobrazit své informace na Facebooku?

Predvolby pro reklamy

Pristup k informacim a jejich Jak si miZu stahnout kopii svych informaci na Facebooku?

stahovani

Deaktivace nebo odstranéni Pokud si cheete stahnout kopii svych informaci z Facebooku, muZete pouzit nastroj pro stazeni
uétu vasich informaci.

Jak si stahnout kopii svych dat z Facebooku:

1. Prejdéte do horniho pravého rohu Facebooku a kliknéte na .

. Kliknéte na Nastaveni.
. Kliknéte na Vase informace na Facebooku.
. Pfejdéte na Stazeni vasich informaci a kliknéte na Zobrazit.

. Pokud chcete v Zadosti pfidat nebo odebrat kategorie dat, kliknéte na pole na prave
strané Facebooku.

Lo

. Vyberte dal$i mozZnosti, jako jsou:



Automaticka zpracovatelnosti informaci
(Mooruv zakon), nastup umeéla inteligence

Automaticka zpracovatelnosti informaci — diky Mooreoveé zakonu
Nastup uméelé inteligence — eticky a legalni problém



nost socialnich siti
nost legislativy
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* Je reSenim zavést globalni zakony?

e Salman Rushdie

* Turecko

* Saudska Arabie

e Saudka Rahaf Al-Qunun



Ovlivnéni chovani — jednotlivce Ci celych

spolecnosti

e Osobni data uzivatelu (véetné firemnich uctu)
 \/zorce chovani uzivatelu

e Vliv na uzivatele
 Na individualni drovni
* Na celospolecenské urovni



Duvody Sireni nesmyslu v socialnich sitich
e 1) ,Nové“ komunikacni paradigma — many to many

 2) Senzacechtivost (news values — zpravodajské hodnoty)

* 3) ,Neomezenost” kapacity internetu

* 3) Vnitrni struktura Facebooku (nejsou vam zobrazovany vSechny
zpravy, ale jen jejich vybér)



Komunikacni paradigma klasickych médii

* Novinar ma funkci , gate keeper”
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David Manning White zkoumal v 50. letech, jak editori vybl'r?jjl' zpravy do zpravodajstvi. Zjistil,
ze editofi zpracovavaji jen 10 % materialu, ktery dostanou od zpravodajskych agentur.

Kromé editorl jsou vSak gatekeepery také pracovnici agentur Ci reportéfi — vsichni ovliviuji
co a v jakém formatu se dostane prostrednictvim zpravodajstvi k lidem.

Dobry novinar zpravy ovéruje ze 2. nezavislych zdroju, zkouma jejich fakticnost a spravnost.



Komunikacni schéma Socialnich siti

FACEBOOK
(multiplikator)
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* Spravnost, pfesnost, pravdivost musi zkoumat az ¢tenar.



/pravodajskée hodnoty

Walter Lippmann (1922) definoval pét zpravodajskych hodnot, které z udalosti v moderni
spolecnosti udelaji zpravu:

Jednoznacnost, Prekvapivost, Prostorova blizkost, Osobni zaujeti, Konflikt
Johan Galtung a Marie Rugeova (1965) to doplnili o:

Frekvence, Etnocentrismus, Souznéni, Vztah k elitnim narodim ¢i osobam, Personalizace,
Negativita

Jurgen Wilke (1984) definoval Negativitu jako jeden z hlavnich faktordu.

* Negativni udalosti maji kratkodoby charakter (napf. bitka fotbalovych fanouskd), pozitivni jsou
spise dlouho se rozvijejicimi trendy (napt. budovani site socialnich zatizeni pro déti), coz vyhovuje
medialni periodicité (zejména televizniho zpravodajstvi a denik)

* Negativni udalosti jsou jednoznacne - o negativite povodne se lidé spise shodnou, nez o pozitivite
posilovani koruny

* Negativni udalosti jsou konsonantni - lidé v industrialnich spolecnostech maji predstavu zleho,
nebezpecného svéta, a negativni zpravu snadno prijmou jako potvrzujici jejich vidéni svéta

* Negativni udalosti se objevuje necCekané a nahle



https://cs.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann
https://cs.wikipedia.org/wiki/Johan_Galtung
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Marie_Rugeov%C3%A1&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=J%C3%BCrgen_Wilke&action=edit&redlink=1

Vnitrni struktura Facebooku

* FCB pouziva ,vnitrni logiku“ — tajné algoritmy, které rozhoduji o Sireni
obsahu.

 Je vzajmu FCB komunikaci zefektivnit a udélat ,,zajimavou®.
e Sifi zpravy na zakladé popularity, nikoli pravdivosti.

* Okolo uzivatelé tak vytvari ,virtualni nazorovou bublinu®, bez vetsi
moznosti reflexe.



