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Situace v roce 2009
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Celosvetova navstevnost socialnich siti

1. Google.com 12. Amazon.com 24. Office.com
2. Youtube.com 13. Wikipedia.org 25. Instagram.com
3. Tmall.com (¢insky Amazon) 14. Sina.com.cn
4. Baidu.com (Cinsky google) 15. Zoom.us 50. Twitter.com
5. QQ.com (€inska digitalni 16. Weibo.com 84. LinkedIn.com
platforma od Tencent) 17. Live.com 98. Pinterest.com
6. Facebook.c?,m ) . 18. Reddit.com 123. Tumblr.com
7 %Qdﬂécg'pr(yc)'”ska on-line 19 Netflix.com 27 616. (112. CZ) lide.cz
8. Taobao.com (on-line 20. Xihnuanet.cm 118 189. (929. CZ) libimseti.cz

shopping — vlastni Alibaba) 21. Microsoft.com

9. 360.cn (Cinsky antivirus) 22, Okezone.com Zdroj: Alexa.com 23.9.2020
10. Yahoo.com 23. VK.com

11. Jd.com (Cinsky retailer)



Ceskd navétévnost 2020

. Facebook.com 19.Ceskatelevize.cz

1. Google.com 12.Aktualne.cz
2. Youtube.com 13.Vk.com

3. Seznam.cz 14.Alza.cz

4. Bongacams.com 15.Csfd.cz

5. ldnes.cz 16.Mapy.cz

6. Novinky.cz 17.Bazos.cz

7. Google.cz 18.Heureka.cz
8

S.

Seznamzpravy.cz 20.Sport.cz
21.Reddit.com
22.Uloz.to

10.Wikipedia.org
11.Super.cz

23.5zn.cz
24.Xhamster.com
25.Netflix.com
26.Yahoo.com

27 .Aliexpress.com
28.lprima.cz
29.Microsoft
30.Pornhub.com
31.Freevideo.cz
32.Email.cz
33.Csob.cz

34.Centrum.cz 43.Twitch.tv

35.Kb.cz 44.Livejasmin.com
36.Microsoftonline. 45.Czc.cz
com

46.Sbazar.cz
37.Televizeseznam. 47.Lidovky.cz

cz
48.Mojebanka.

49.Live.com
50.Webnode.cz

38.Chaturbate.com
39.Csas.cz
40.Zive.cz
41.Rezka.ag

42.Livesport.cz



Ceskd navétévnost - 2015

1.Seznam.cz
2.Google.cz
3.Facebook.com
4.Youtube.com
5.Google.com
6.Novinky.cz
7.ldnes.cz
8.Super.cz
9.Heureka.cz
10.Szn.cz
11.Centrum.cz
12.Sport.cz
13.Mapy.cz
14.Wikipedia.org
15.Bazos.cz
16.Blesk.cz
17.Aukro.cz
18.Bongacams.com
19.Aktualne.cz
20.Email.cz
21.Csfd.cz
22.Alza.cz
23.Uloz.to
24.Stream.cz
25.Freevideo.cz

26.Sbazar.cz
27.Aliexpress.com
28.Ulozto.cz
29.iPrima.cz
30.Nova.cz
31.Ceskatelevize.cz
32.Zbozi.cz
33.Prozeny.cz
34.Servis24.cz
35.Amazon.com
36.Firmy.cz
37.Yahoo.com
38.Mall.cz
39.Twitter.com
40.Lidovky.cz
41.Netcentrum.cz
42 .Denik.cz
43.Fio.cz

44 .Xhamster.com
45.Pornhub.com
46.Xvideos.com
47 .Blogspot.cz
48.Linkedin.com
49.Ebay.com
50.Sreality.cz

51.Parlamentnilisty.cz
52.Sauto.cz
53.Mimibazar.cz
54.Instagram.com
55.Webnode.cz
56.Sledujufilmy.cz
57.Czc.cz
58.Jobs.cz
59.Cztorrent.net
60.Livesport.cz
61.Mbank.cz
62.Slevomat.cz
63.Loupak.cz
64.Mojebanka.cz
65.Badoo.com
66.Redtube.com
67.Kupi.cz
68.Hellspy.cz
69.0nclickads.net
70.lhned.cz
71.Tipsport.cz
72.Live.com
73.Tiscali.cz

74 Vk.com
75.Alibaba.com

76.Dlouha-videa.cz
77.Lidl.cz
78.Amateri.com
79.Blog.cz
80.0brazky.cz
81.Ask.com
82.Microsoft.com
83.Bing.com
84.E15.cz
85.Extra.cz
86.Csas.cz
87.Postaonline.cz
88.Pinterest.com
89.Hyperinzerce.cz
90.lkea.com
91.Adnetwork....
92.Emimino.cz
93.02.cz
94.Doublepimp.com
95.Fler.cz
96.7Zive.cz
97.Auto.cz
98.Kurzy.cz
99.Rozhlas.cz
100.Toprecepty.cz

101.Cloudsrvtrk.com
102.Erasvet.cz
103.Directrev.com
104.Estranky.cz
105.Edna.cz
106.Bet365.com
107.Terraclicks.com
108.Superhry.cz
109.Imdb.com
110.Tyden.cz
111.Cuzk.cz
112.Lide.cz
113.Pornuj.cz

114 .Expres.cz
115.Hry.cz
116.Stream-a...69.cz
117.Stackoverflow.com
118.Tumblr.com
119.Nametests.com
120.Booking.com
121.Airbank.cz

122 .Avg.com
123.Horoskopy.cz
124.Gameforge.com
125.Penize.cz

126.Vareni.cz
127.Autoforum.cz
128.T.co
129.Mobile.de
130.Apple.com
131.Rb.cz
132.Csob.cz
133.Ahaonline.cz
134.Popads.net
135.0k.ru
136.Gemius.pl
137.Justice.cz
138.Themillionaireinpjs.
com
139.Amazon.de
140.Paypal.com
141.Reflex.cz
142.Srovnanicen.cz
143.Sazka.cz

144 Fastshare.cz
145.Vodafone.cz
146.Chmi.cz

147 Toplist.cz
148.Prace.cz
149.Vinted.cz
150.Volny.cz



Soukromi - definice

* Soukromi je osobni oblast cloveka, jednotlivce nebo skupiny lidi
(napriklad rodiny).

e Zahrnuje potrebu a pravo chranit informace o své osobé, jakoz i
vlastni télo a Cas, vlastni prozitky a uzemi pred zverejnovanim a
predevsim pred zneuzivanim.

 Jde o jedno ze zakladnich, neporusitelnych a nezcizitelnych lidskych
prav a svobod a jako takovému mu nalezi patricna ochrana.

 \/Seobecné deklaraci lidskych prav se v clanku 12 stanovi, ze nikdo
nesmi byt vystaven svévolnému zasahovani do soukromého zivota,
rodiny nebo korespondence



/nameé kauzy — socialni média a soukromi
 Cambridge analytica

 WhatsApp a vrazdy v Indii

* Cina a jejich Systém socialniho kreditu



Systém socialniho kreditu (*i@‘lnﬁﬁﬁ‘—zﬁ) je pripravovany statni systém hodnoceni obyvatel Cinské lidové
republiky na zakladé rtznych aspektd éejlch ekonomickeého a spolecenského chovani (spolecenskeé
davéryhodnosti), na Jehoz zakladé se bude jednotlivym obc¢anlim poskytovat rlizna Uroven pfistupu k
verejnym sluzbdm.

Systém je jiz nékolik let testovan, jeho spusténi se planuje jiz letos.

Podstatou systému je vytvoreni osobniho kreditu kazdého obcana, ktery se pak bude zvysovat nebo snizovat
podle jeho spolecenského chovani.

Vyuzivaji technologie pro analyzu velkych dat — nicméne presna metodika vypocCtu ani jednotlive aspekty,
které vstupuji do hodnoceni, nejsou znamy. — mély by ale vychazet z

* dodrzovani legislativy (snizeni v pfipadé dopravnich prestupkd, jizdy na ¢erno nebo koureni na zakdzanych mistech)
* ekonomického chovani (Uprava podle struktury ndkupl a Fddného placeni uctt a dani)

. soc_:iél)m’ho chovani (Uprava v zavislosti od kreditu lidi, s nimiz ob¢an komunikuje, snizeni v pfipadé odmitnuti na nastoupit na
vojnu

* zpUsobu vyuzivani digitdlnich technologii a internetu.

Dosazene ,skére” ovlivni miru socialniho zabezpeceni daného obyvatele, dostupnost a podminky uvérovych
financnich produktd (aver, hygoteka kreditni karta), uroven pfistupu do stravovacich podnikd, kvalitu
ubytovani a turlstlckych sluze dostupnost Jednotllvych zpusobl prepravy nebo rychlost internetového
pripojeni, dale rozhodne naprlklad o pristupu k lepSimu vzdélani nebo zameéstnani



Problemy

* Pokud nejste platicim zakaznikem, jste produktem &
e Zacileni reklamy — dobre nebo Spatné?

* Socialni bubliny

e Rozdéleni spolecCnosti

* Navykovost — vlastnost samotnych socialnich siti

* Zneuziti ze strany autoritativnich statu



Duvody Sireni nesmyslu v socialnich sitich
e 1) ,Nové“ komunikacni paradigma — many to many

 2) Senzacechtivost (news values — zpravodajské hodnoty)

* 3) ,Neomezenost” kapacity internetu

* 3) Vnitrni struktura Facebooku (nejsou vam zobrazovany vSechny
zpravy, ale jen jejich vybér)



Komunikacni paradigma klasickych médii

* Novinar ma funkci , gate keeper”

)
)
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E—)
E—)
E—)
E—)

David Manning White zkoumal v 50. letech, jak editori vybl'r?ijl' zpravy do zpravodajstvi. Zjistil,
ze editofri zpracovavaji jen 10 % materialu, ktery dostanou od zpravodajskych agentur.

Kromé editorl jsou vSak gatekeepery také pracovnici agentur Ci reportéfi — vsichni ovliviuji
co a v jakém formatu se dostane prostrednictvim zpravodajstvi k lidem.

Dobry novinar zpravy ovéruje ze 2. nezavislych zdroju, zkouma jejich fakticnost a spravnost.



Komunikacni schéma Socialnich siti

FACEBOOK
(multiplikator)
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* Spravnost, pfesnost, pravdivost musi zkoumat az ¢terar.



/pravodajskée hodnoty

Walter Lippmann (1922) definoval pét zpravodajskych hodnot, které z udalosti v moderni
spolecnosti udelaji zpravu:

Jednoznacnost, Prekvapivost, Prostorova blizkost, Osobni zaujeti, Konflikt
Johan Galtung a Marie Rugeova (1965) to doplnili o:

Frekvence, Etnocentrismus, Souznéni, Vztah k elitnim narodim ¢i osobam, Personalizace,
Negativita

Jurgen Wilke (1984) definoval Negativitu jako jeden z hlavnich faktordu.

* Negativni udalosti maji kratkodoby charakter (napf. bitka fotbalovych fanouskd), pozitivni jsou
spise dlouho se rozvijejicimi trendy (napt. budovani site socialnich zafizeni pro déti), coz vyhovuje
medialni periodicité (zejména televizniho zpravodajstvi a denik)

* Negativni udalosti jsou jednoznacne - o negativite povodne se lidé spise shodnou, nez o pozitivite
posilovani koruny

* Negativni udalosti jsou konsonantni - lidé v industrialnich spolecnostech maji predstavu zleho,
nebezpecného svéta, a negativni zpravu snadno prijmou jako potvrzujici jejich vidéni svéta

* Negativni udalosti se objevuje necCekané a nahle



https://cs.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann
https://cs.wikipedia.org/wiki/Johan_Galtung
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Marie_Rugeov%C3%A1&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=J%C3%BCrgen_Wilke&action=edit&redlink=1

Neomezenost internetu

* Facebook v soucasné dobé pouziva pres 2 miliardy lidi!
* Obsah neni mazan, jen aktualizovan.

* Pridani jakéhokoli obsahu neni zpoplatnéno — naopak je
podporovano.



Vnitrni struktura Facebooku

* FCB pouziva ,vnitrni logiku“ — tajné algoritmy, které rozhoduji o Sireni
obsahu.

 Je vzajmu FCB komunikaci zefektivnit a udélat ,zajimavou®.
e Siti zpravy na zakladé popularity, nikoli pravdivosti.

* Okolo uzivatelé tak vytvari ,virtualni nazorovou bublinu®, bez vetsi
moznosti reflexe.



Dalsi zdroje

* Netflix: The social dilemma



