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• Kdo jsem (krátce)

• Provozování butiku Fashion Systems 

• Provozování e-shopu

• Příklad e-shopu Draculaclothing.com

• Přehlídky, eventy&online marketing

• Na co si dát pozor při otevření obchodu

• Shrnutí
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Education

2003 – 2008 Fashion and Textile Design BA, Technical University, Liberec

2003 – 2008 Textile Design MA candidate, Technical University, Liberec

2007 – 2012 Arts Management MA with Distinction, Czech Economics University

2007 – 2012 Honors Academy program, Czech Economics University

2009 - 2011 Astronomy and Astrophysics MA candidate, Charles University

2013 iCollege, studijní program pro podnikání v online prostředí

Portfolio 2015

2011 – současnost CEO&Founder www.fashionspace.tv
2014 – současnost Airbnb.com superhost
2011 – současnost www.luciemarkova.com, jewelry/costumes/fashion 

design&consulting

http://www.fashionspace.tv
http://www.luciemarkova.com
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• Nájem&poplatky 25 000 Kč/měsíc

• Asistentka prodeje 13 400 Kč/měsíc

• Rekonstrukce/materiál 250 000 Kč

• Zboží v hodnotě cca 500 000 Kč

• Průměrná doba zákazníka 30 minut

• Maximální počet zákazníků uvnitř 5 - 10

• Přehlídka/sklenička s hosty 10 – 15 000 Kč
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• Nájem&poplatky na shopify.com 650 - 850 Kč/měsíc

• Doména 250 Kč/rok

• Investice do fotografií 100 – 500 Kč/fotografii

• Zboží v hodnotě cca 500 000 Kč

• Průměrná doba zákazníka 2 minuty

• Maximální počet zákazníků neomezený

• Přehlídka/sklenička s hosty 10 – 15 000 Kč
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Online store. So many reasons…

Retail: even when you pay a huge 
premium for a top spot you have 
limited visitors, while online
it is close to unlimited.

Economy: starting a retail store is 
expensive. A retail store where you 
get traffic because  of the area is 
super super expensive. Truls Stokka

Founder Dracula clothing

I started my online store with 200 
euro.

I sell 2000 euro per day in low season. 



What about the advertisement?

First three four years I more or less 
didn’t use money on advertisement 
and reached 10 mill.

So you need a good product, good 
pictures.
And wow factor that makes people 
want to share it. Truls Stokka

Founder Dracula clothing

If you don’t you shouldn’t advertise 
either.
I only advertise things that I already 
see people go crazy about.
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Módní přehlídka jako koncept vznikla v polovině 19. století

Nutností jsou sociální média, blogy, videa,  fotografie,  internetové magazíny, 

stránky společností.

Cílem je úspěšná prezentace nové kolekce zákazníkovi a prodej.
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DIPLOMOVÁ PRÁCE: MÓDNÍ PŘEHLÍDKA V KONTEXTU 21.STOLETÍ

ÚVOD TEORETICKÁ ČÁST ANALÝZA SOUČASNÉHO STAVU PRAKTICKÁ ČÁST ZÁVĚR

VÁŽENÍ PŘÁTELÉ, DOVOLUJEME  SI VÁS POZVAT NA PŘEHLÍDKOVÝ PROJEKT CITY LOOK NA VŠE.

AUTORKAMI ODĚVNÍCH KOLEKCÍ JSOU:

ČTVRTEK 4. PROSINCE 2008 V 19,45 HOD.
PŘÍZEMÍ RAJSKÉ BUDOVY VŠE, NÁMĚSTÍ WINSTONA CHURCHILLA 4, PRAHA 3

EVA BRZÁKOVÁ, DANA MALIŇÁKOVÁ, LUCIE MARKOVÁ, MÁRIA POBOČKOVÁ

PROJEKT CITY LOOK JE ORGANIZOVÁN POD ZÁŠTITOU FPH, VŠE.  Pozvánka platí pro dvě osoby. R.S.V.P.
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• Lokalita (kdo je v okolí, kolik a jakých lidí projde kolem)

• Ověřit, od koho pronajímáme a proč odešli předchozí

nájemci

• Počítat s pomalým rozjezdem

• Ověřit si konkurenci

• Minimálně jednou měsíčně pořádat akce pro zákazníky

• Pečlivě hlídat zaměstnance

• Zamyslet se nad tím, zda kamenný obchod opravdu

potřebujeme
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Neotevírat kamenný obchod, pokud to pro značku

není nezbytné



• Děkuji za pozornost!

• Otázky?

Lucie Marková

• www.luciemarkova.com

• lucie@luciemarkova.com

• +420 776 655 554
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